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Trender

Omvadrldsperspektivet

De megatrender som ofta nimns ligga bakom de
forandrade forutsiattningarna for stadsutvecklingen
ar exempelvis urbaniseringen, globaliseringen och
digitaliseringen. Detta har skapat forandrade urba-
na beteenden hos de som besoker och bor i staden.
Det mest tydliga dr handelns omstrukturering som
gjort att omséattningen minskar i stort sett i alla
stadskarnor. Noteras bor ocksé att besoksndringen,
kaféer, restauranger, hotell, tjinster och service
flyttar fram sina positioner och hojer omsattnin-
gen i stadskdrnorna. Utbudet férdndras darfor och
kraver insatser, inte bara fran handeln, utan dven
fran fastighetsdgare och kommunen. Ett nytt erbju-
dande till invénare och besokare méste véixa fram.

Yngre generationer uppvisar ocksa forandringar
betriaffande sociala vanor och resemonster, vilket
ocksa har en paverkan pa stadens utseende, funk-
tion och karaktar. Denna studie dr dock avgran-
sad fran infrastrukturella fragor och fokuserat pa
stadens karaktir, funktion, utbud, gestaltning och
kulturella uttryck.

Tidaholm har inte manga tomma butikslokaler
men vissa lokaler har fatt nya verksamheter som
inte ar besoksintensiva, vilket minskar floden

och goda grannar-effekten. Noteras bor ocksa att
dagligvaruhandeln ar etablerad i centrum och i
centrumnara ldgen. En strategi for etableringarna
ar en av atgirderna som kan ses som en forlangn-
ing pa detta arbete.

Tidaholm har, for sin storlek, en sam-
lad stadskdrna (markerat med rosa i

kartan) med god stadskaraktdr. Ndr-
heten till dldre industribyggnation pa -

Hur ser det uti Tidaholm?

Vulcanon med karaktdr och arkitek-

Aven i Tidaholm har férandringar skett gillande
utbudet, framforallt inom konfektion dar utbu-

det minskat de senaste aren. Med det sagt, finns
skobutiker, sport- och fritidsbutik och ett nyligen
nyetablerat koncept inom konfektion, Familyhouse
i stadskdrnan. Varen 2019 har dven byggvaruked-
jan Jem & Fix etablerat sig lite utanfor stadskar-
nan.

Tidan idag skapar en barridreffekt
mellan Vulcanén och sjdilva centrum.
De centrala delarna i Tidaholm kénns
samlad, dven om Nya Torget inte
uppfattas tillhéra det mest centrala
Tidaholm.




Metod

Varfor visionsarbete?

Det kanske framsta verktyget for proaktiv stad-
sutveckling ar visionsarbetet. Att utveckla staden
utifran platsvarumairket, stadens historia och iden-
titet, anger en fardriktning for alla aktorers sam-
lade insatser. Det blir d& ocksa enklare att utveckla
staden utifrén de tre hallbarhetsperspektiven;
miljo-, ekonomisk- och social hallbarhet.

Stadens sjal ar en viktig framgangsfaktor for stader
- idag och i framtiden. Manniskor soker sig idag
itilltagande utstrackning till platser som tilltalar
dem och som upplevs attraktiva. En stark iden-
titet och sjal gor platsen enklare att sdrskilja fran
andra platser och bidrar till dess livability’, d.v.s.
goda levnadsforhallanden. Det blir allt vanligare
bland arkitekter, planerare och fastighetsigare

att diskutera platsens sjil som en viktig del av en
attraktiv och héllbar stad/stadsdel. Men vad ar
egentligen platsens sjal? Vad ar betydelsefullt att
bevara nar man bygger om och vad ar viktigt att ta
med nir man bygger nytt?

Tyréns doktor i samhéllsplanering, Mia Wahl-
strom, har forskat kring de bakomliggande fak-
torerna som bygger stadens sjil. Mias forskning
om platsens sjil anvdnds nu som en del i Tyréns
arbete med platsutveckling. Mélsittningen ar att ge
beslutsfattare inom privat och offentlig sektor 6kad
kunskap om vilka faktorer som har stor betydelse
for platsens identitet och den fysiska planeringen.

Syftet med val av arbetsmetod ar att skapa
forutsattningar for en framgangsrik platsut-
veckling. Metoden bygger pa Mia Wahlstroms
forskning. Tanken &r att nuldgesbeskrivningen

ska kunna vara ett gott beslutsunderlag infor det
forestaende utvecklingsarbetet. I arbetet med Tida-
holms malbild vavdes nuldgesanalysen in i bade
workshop-arbetet och i det fairdiga materialet.

For att skapa delaktighet bland stadens aktorer

och investeringsvilja, méste en mojlighetsbaserad
malbild vara tydlig. En visualiserad vision tydlig-
gor fardriktningen for utvecklingsarbetet och ar
avgorande for framgang. Visionen ska sedan kunna
motivera aktorerna till handling och investeringar
som i forlangningen skapar och mojliggoér en mark-
nadsanpassat utbud i framkant och ett rikt stadsliv.
Mélet ar en utveckling som bygger platsen, staden
och kommunens platsvarumaérke, attraktivitet och
identitet. Den generella utvecklingsmodellen visas
nedan.

Mala bilden

av Tidaholm

Framtidens
Tidaholm



Vad dar Tidaholm?

Vid den forsta workshopen fick deltagarna beskri-
va vilka kvaliteter som Tidaholm har och vad som
kravs for att starka dessa ytterligare. Utgéngspunk-
ten har varit det arbete som Tidaholm genomfort
kring sitt platsvarumairke; Bilden av Tidaholm, och
dartill har deltagarnas egna tankar, funderingar
och drommar lagts till.

De faktorer som lyftes fram som stadskidrnans
kvaliteter var de unika butikerna, de kdnda eventen
och den upplevda littillgdngligheten. Deltagarna
lyfte ocksa Tidaholms kultur- och industrihisto-

ria som ar tydlig i stadens karaktir, med fokus pa
Vulcanon, det gamla industriomradet som &r val-
bevarat. Byggnaderna har anvéands idag till manga
publika verksamheter, vilket har stor betydelse for
upplevelsen av Tidaholm.

Tidan lyftes ocksa som betydelsefull. Vattnet ar
viktigt i stadsmiljon men inte tillrdckligt utnyttjat
for upplevelsen av staden. Onskvirt ar fler ging-
strak och motesplatser med anknytning till Tidan.
Det finns ocksé en tydlig Tidaholmsanda, invanar-
na ir foretagsamma och samarbetar girna. Det ska
vara latt att trivas i staden och nitverken ska vara
inkluderande och vilkomnande.

Framtidsscenarier

Fyra tankta framtidsscenarier formulerades utifran
deltagarnas framtidsspaningar och nuldgesanaly-
sen:

Det hér sarskiljer Tidaholm fran andra
stadskarnor (i regionen, landet, varlden):

«  Tight centrum och en unik stadskaraktar

. Unika verksamheter och fantastiska
entreprendrer

Tidaholms historia och dess berdttelser

Mojligheter:
Flytta ut kaféer och restauranger i
gaturummet och gér dem till vardagsrum

«  Vidareutveckla event och koppla dem
tydligare till platsvarumdrket

. Lyft fram det unika; industrihistorien,
tidaholmaren och bilintresset

Stark handelsupplevelsen som har en speciell
karaktér med ortsunika féretag



Tidan ar inte bara en del i namnet Tidaholm, det
ar en del i upplevelsen och identiteten:

. Stadsndra natur
«  Vattnet en del av centrum

«  Vattnet ar den del av industrihistorien

Mojligheter:

«  Sittplatser ut med Tidan
«  Upplysta promenadstrdk
«  Uteserveringar vid vattnet

«  Forbattrad tillganglighet runt Tidan i hela
stadskdarnan, frdn Bdltesberga till Turbinhusén

Tidaholm later hora talas om sig for att har
héander det mycket:

«  Mdnga drliga evenemang
«  Olika aktoérer ar arrangorer

Mojligheter:

+  Torghandel

«  Skapa handel utifrédn upplevelser
«  Olika traffar pé torget

« Idrottsevenemang

+  Konstnatten dret runt, nya konstverk varje
madnad

+  Lyfta ndgot nytt varje mdnad, nya féretag,
konstverk, mdnadens tidaholmare, mm

Narhet och bra tillgdnglighet ar en fordel i en
mindre stad som Tidaholm:

. Nara till allt.

«  Tillganglighet &r viktigt fér en plats ddr alla ar
i fokus

Mojligheter:

« Tillganglighet for fler, sarskilt fokus pd barn
och dldre

«  Naturliga métesplatser fér unga

«  Attraktiva och tillgangliga utemiljéer och
fastigheter

+  Hdallbarhetstank i planering

. Utbudet av handel, besoksndring, service och
tjiéinster

Viktigt att vélkomna nya, informera och bjuda
in till nGtverk m.m.

Vissa gator billésa under speciella ménader
Tidaholmaren och bilen



Mdla bilden av Tidaholm

Formulera & prioritera

Under workshop 2 fick deltagarna beskriva sin vi-
sion och vad Tidaholm ska jobba med for att stiarka
platsens sjal utifrén de fyra scenarier som kom
fram i Workshop 1. Deltagarna fick rita, klippa och
Kklistra, for att beskriva sina drommar om fram-
tidens Tidaholm.

Deltagarna blev indelade i grupper och fick vilja ett
eller flera foton att utgd ifran. Har ar nigra exem-
pel pa de bildkollage som deltagarna i den andra
workshopen gjorde for att illustrera sin drommar
om framtida Tidaholm. Se vidare- Bilaga Workshop

‘ Promenadernaj
g vid Tidan &r det
bésta jag vet!

\

Perfekt
stalle for
en lunch!




Framtidens Tidaholm

Prioriterade platser

Det omréde som visionen beskriver ar den centrala
stadskirnan i Tidaholm. Utgdngspunkten i visionen
har varit att fokusera pé& centrum och hur man
béttre kan binda samman de centrala delarna ur ett
upplevelseperspektiv. Fokus har dven legat p4 att
lyfta och tydliggora identitet och sjil i den fysiska
miljon. Visionen ska beskriva intrycken man far
ndr man vandrar i framtidens Tidaholm, kénslan,
karaktédren och upplevelsen. Tre platser valdes ut
som prioriterade- Torggatan, Gamla torget och
Tidan (se skraffering karta). Dessa beskrivs i text
och bild i detta kapitel.

Torggatan

Nir du passerat ndgon av entréerna till Tidaholm
kommer du sannolikt att vandra lings Torggatan,
antingen pa viag mot Gamla torget eller for att
besoka ndgon av de tidaholmsunika verksamheter-
na och butikerna. Upplevelsen andas stolthet och
personlighet. Har ar du trygg oavsett om det dr mitt
pa dagen eller om du vandrar langs gatan i ljuset av
den stimningsfulla kvillsbelysningen. Genom de
upplysta fonsterna ser du folk som arbetar, shoppar
eller kanske tar en fika tillsammans.

Gamla torget

Gamla Torget ar Tidaholms absoluta handelse-
centrum. Har moter man inte bara tidaholmare,
torget ar namligen ett sjalvklart besoksmaél for
turister. Har mots man ocksé av upplevelser som
verkligen andas Tidaholm. Det ar inte bara foretag,
aktiviteter och events, har finns uteserveringar,
utsmyckningar och konst som tydligt visar att det

ar just i Tidaholm du befinner dig. Skaparlusten,
handlingskraften och kreativiteten ar aldrig langt
borta. Nar du gar 6ver torget hor du sorlet fran
uteserveringen och skratten fran barnen som leker.
Byggnadernas skiftande karaktar och upplysta
fasader ramar in torgets gemyt.

Tidan

Stréken utmed Tidan lockar till spontana prome-
nader eller méten nir du bestdmt traff med négra
vanner. Har méter du Tidaholm i olika drakter
oberoende nir pa aret du kommer, miljoerna

ar inbjudande alla arstider. Har kdnner man
verkligen kulturen och historien, berittad genom
upplevelsen av husen, vattnet och de engagerade
manniskorna man moter. Narheten till naturen ar
alltid narvarande. Och manniskorna du moéter kan-
ske motionerar, ar pa vig till en kulturupplevelse,
eller bara flanerar och trivs. Du sjilv kanske ar pa
vag till en picknick eller for att dta lunch! Bilden
visar samma tillfalle utifran tva arstider, varen och
hosten.

Gamla torget dr hjartat i Tida-

holm och skulle kunna annonseras
som portaler enligt ett forslag fran
workshoppen (grona pilar pa kar-
tan). For att skapa en naturlig kopp-
ling till Vulcanon och Tidan krdvs
tydliga kopplingar mellan de tva (bla
pilar pa kartan).

i

Klaragatan

Nya Torget ,:

Rédhusgatan

Vulcans vig

Kamp

Ll

L | M

egatan

-

Vulcanén

Tidan



Torggatan - en gata som alltid 6verraskar

b N il Wi ksmaatiss v

”Jag gar pd gymnasiet i stan. Nar
skolan dr slut tranar jag oftast men
jag brukar ocksa hdanga med kompi-
sarna pd de lysande bdankarna dar
man har fritt wifi och dessutom kan
ladda mobilen. Men det dr ocksa kul
att meka med kompisarnas bilar
eller spela e-sport, vi gillar att gora
saker i den har stan!

Nar skolan dr slut ska jag plugga
vidare men jag kommer stanna i
Tidaholm. Det kdnns liksom i hela
kroppen att jag hor hemma har.”

Oskar, 19 ar



Gamla torget - Tidaholms hjdarta

"Att beséka centrum innebdr en
stunds avkoppling for mig. Och elbi-
len star pé laddning pé Nya torget.
Jag kan ldta barnen leka tryggt

och kreativt pad torget, da orkar vi
alla fortsdtta shoppa och gora vira

drenden. Det funkar oavsett ndr

vi dr har, dr det morkt s gor den
upplysta lekplatsen att man trivs
dven dd. Det dr ocksd s@ mysigt att
se hur livet sjuder i husen runt om-
kring. Man kan gissa att folk jobbar,
trdffas i studiecirklar, eller kanske
planerar ndsta stora evenemang pd
torget! ”

Sofia, 33 ar




Tidan - en sjdlvklar del av centrum!

“Jag dr ofta i centrum. Jag bor
Jju bara ndgra minuter bort och
uppskattar verkligen att pro-
menera i staden. Roligast dr att
trdffa vinner for att dta lunch,
eller som idag da jag stamt trdaff
med barnbarnen for att fika. I
forra veckan hejjade jag pd dem
ndr de sprang ett lopp i staden.
Jag besdker ofta konstutstdll-
ningar eller annan kultur och
ibland dr jag med och sdljer
mina grénsaker pd marknaden.

Det ligger sa mycket glidje

att kalla sig kulturtant men bo i
Tidaholm. Ndgot mdste man ju | ‘
gora ndr gubben alltid ska meka — —

TIDA Ly
med bilar tillsammans med sina 10LM

kompisar. Fattar inte vad de
héller pd med, men skaparglddje
har dom!”

Ji



Nagra avslutande ord

Tidaholmarna beskriver sig sjdlva som kreativa,
handlingskraftiga, arbetsamma och jordndra.
Vi pa Tyréns som jobbat med dessa visionsbilder
kan vittna om att det inte bara dr tomma ord.
Stdmningen pd vdra méten och workshops har
varit vilkomnande, prestigelds, tillitande och
som sagt, kreativ. Man gillar verkligen att géra
saker och gdrna tillsammans. Tidaholmaren

ar ocksa stolt over sin stad, sin hembygd och
stadens historia. Berdttelserna om hur man har
byggt staden dr aldrig langt borta.

Staden Tidaholm dr ovanlig pé flera sdtt. Staden
har, trots att den inte dr sa stor, en tydlig stads-
karaktdr. Stadens historia och berdttelser ar pd
mdnga sdtt tydliga i stadsmiljon. Visionsbilder-
na, som bygger pa tidaholmarnas egna drom-
mar, visar att det finns dnnu mer att géra. Det
gar att lyfta egenskaper och unika foreteelser
som gor staden dnnu mer levande och attraktiv.
Det visar inte minst deltagarnas egna fram-
tidsskisser som visas i rapporten.

Ndr vi pdborjade vart arbete ville vi fdnga Ti-
daholms sjil och ldta den speglas i visionen. Vi
behovde varken leta eller forsoka fanga den, den
fanns ddr och beskrevs tydligt av deltagarna pa
vara moten. Nu har Tidaholm bilder som beskri-
ver stadens sjdl.

Sa ta vara pd mojligheterna, de finns ddr, ni har
sjdlva beskrivit dem. Framtiden tillhor Tidaholm.






